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Kutinacs Gesundrei, Watue erieben Rt A



        Technische Daten: 

             (s. „Erlebnis Westerwald“)
           Art des Mediums:        Zeitung 

           Format:                      Halbrheinisches Format

           Farbe:                        4/4-farbig 

           Erscheinung: 

  September 2008

           Auflagenhöhe: 

  50.000 Exemplare

Vertrieb:

· Kostenlose Verbreitung von 30.000 Exemplaren Ruhrgebiet. Beliefert werden 250 Stellen, z. B. aus dem Bereich Banken u. Sparkassen, Busunternehmen, Postagenturen und Freizeiteinrichtungen.
· 20.000 Exemplare vor Ort, d. h. im Allgäu über Städte, Gemeinden, Kunden sowie weitere gut frequentierte stellen
Zielgruppe:

· Touristen aus dem Ruhrgebiet 
· Tagesgäste aus dem Allgäu und der näheren Region 
Redaktioneller Inhalt / Gliederung:

Die Zeitung wird ausschließlich über die Angebote und Attraktionen des Allgäus berichten. Ziel ist es, die Region für Urlauber und Tagesgäste noch attraktiver zu machen. Als Gliederung schlagen wir folgende Rubriken vor:

1. Übernachten (Hotels, Pensionen, Campingplätze, etc.)

2. Essen & Trinken (Restaurants, Gaststätten, Bars typisch bayerische Gerichte/Rezepte, etc.)

3. Natur & Freizeit

4. Wellness & Erholung 

5. Kultur (Museen, Veranstaltungen, etc.)

Mögliche Erweiterungen:

· Auflagenhöhe: Auf Wunsch kann die Auflagenhöhe gegen einen geringen Unkostenbeitrag (ca. 0,40 Euro/Stck.) erhöht und somit eine entsprechend höhere Anzahl geliefert werden. 
· Begleitende Maßnahmen im Internet und der Domain www.wirsehenuns.de ist denkbar.    

